Mit:
L E I T LI N I E N Cllweckliste fir Wissenschaftlerinnen
und Wissenschaftler und

Z U R G UTE N Wissenschafts-PR-Verantwortliche
WISSENSCHAFTS-PR



Wissenschaft im Dialog (WiD) setzt sich als gemeinniitzige
Organisation fir die Diskussion und den Austausch Gber
Forschung in Deutschland ein. WiD organisiert Diskussions-
veranstaltungen, Ausstellungen oder Wettbewerbe und
entwickelt neue Formate der Wissenschaftskommunikation.

Die »Leitlinien zur guten Wissenschafts-PR« sind gemeinsam
mit dem Bundesverband Hochschulkommunikation und auf-
bauend auf den Arbeiten des Siggener Kreises von Vertretern
aus Hochschulen, auferuniversitaren Einrichtungen, Stiftungen
und weiteren Institutionen erarbeitet worden.



Sehr geehrte Damen und Herren,

Hype, Ubertreibung oder die falsche Interpretation von Studien-
ergebnissen sind in der Wissenschaftskommunikation keine
seltenen Ausnahmen mehr. Ob in der Wissenschafts-PR, im
Journalismus oder in der Wissenschaft selbst: Zeitdruck

und ein gestiegener Wettbewerb beglinstigen bisweilen den
problematischen Umgang mit Informationen.

Was sich leicht als ein Phanomen unserer Zeit abtun liefte —
in anderen gesellschaftlichen Bereichen beobachten wir ahnliche
Entwicklungen — erscheint in der Wissenschaft besonders
schwerwiegend.

Unsere Verantwortung bei der Vermittlung von Wissenschaft
ist deshalb besonders grof3. Ein Arbeitskreis — organisiert
von Wissenschaft im Dialog und dem Bundesverband Hoch-
schulkommunikation — hat deshalb »Leitlinien zur guten
Wissenschafts-PR« erarbeitet. Sie sollen helfen, die Qualitat
der Wissenschaftskommunikation zu sichern.

In diesem Heft sind die Leitlinien sowie eine Checkliste
zusammengefasst. Wir hoffen, dass das Regelwerk hilfreich
ist und wlinschen viel Erfolg bei der Wissenschafts-PR!
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Leitlinien* zur guten Wissenschafts-PR



Praambel

Wissenschaft pragt weite Bereiche des privaten und
gesellschaftlichen Lebens. Sie ist Grundlage fiir politische,
wirtschaftliche und persdnliche Entwicklungen und Ent-
scheidungen. In Form von neuen Erkenntnissen, von Techno-
logien, Verfahren und Denkanstéfsen verandert Wissenschaft
die Gesellschaft. Dabei Gberpriift sie systematisch auch
die eigenen Ergebnisse, Methoden und Pramissen. Wissenschaft
spezialisiert sich und wird stetig komplexer. Es wird damit
fur viele Menschen schwieriger, Chancen und Risiken abzuwégen
und mogliche Konflikte zu erkennen.

Wahrend sich manche Biirgerinnen und Biirger von
diesem Prozess abgekoppelt fiihlen, entwickeln andere ein
neues, kritisches Bewusstsein gegeniiber der Wissenschaft.
Immer mehr Menschen sehen sich nicht nur als Nutzer
oder Rezipienten, sondern als Akteurinnen und Akteure. Sie
wollen Einfluss nehmen. Die sozialen Medien bieten ihnen
dazu effektive Instrumente. Ob in Blogs, Diskussionsforen,
Burgerinitiativen oder Citizen-Science-Projekten. Sie bieten auch
eine Vielzahl von Informationsquellen und einander teilweise
widersprechende Ergebnisse und Schlussfolgerungen.

Blrgerinnen und Barger kdnnen Wissenschaft beférdern
und verhindern, Vertrauen bilden oder entziehen. Damit kommt
verlasslichen Informationen von und (iber Wissenschaft eine
immer gréfsere Bedeutung zu. Entsprechend grof? ist die Verant-
wortung der vielféltigen Akteurinnen und Akteure, die Wissen-
schaft kommunizieren. Die Rahmenbedingungen haben sich nicht
nur durch die innerwissenschaftlichen und gesellschaftlichen
Entwicklungen verandert. Der Journalismus verliert aufgrund
schwindender Ressourcen die Maglichkeit, die Verlasslichkeit von
Informationen kritisch zu Gberpriifen. Gleichzeitig hat Wissen-

schafts-PR immer mehr Moglichkeiten, iber das Internet * DIE LEITLINIEN beziehen sich
. . . auf die in der institutionellen
und soziale Medien, in Veranstaltungen oder Ausstellungen Wissenschaftskommunikation
direkt die Burgerinnen und Birger zu erreichen. Damit wachsen tatigen Akteurinnen und Akteure.
. .. . . X . . . Wissenschafts-PR ist ein Teil der
die Ansprliche an die Verstandlichkeit und Qualitat der bereit- vielfaltigen Austauschprozesse
gestellten Informationen und Dienstleistungen. in der institutionellen Wissen-
. . . - . schaftskommunikation. Unter
Diese Umwalzungen erfordern eine Uberprifung bzw. Public Relations verstehen wir
Neugestaltung der aktuellen Praxis der Wissenschafts- iie bEWU_Skste_ Gestaltung der
. . . T ommunikationsprozesse von
kommunikation. Die folgenden Leitlinien sollen dem Institutionen mit ihren internen
Rechnung tragen. und externen Dialoggruppen.

Wissenschafts-PR spricht fur
Wissenschaft und zugleich fir die
sie beauftragende Einrichtung.



Gute
Wissenschafts-PR

: starkt das Bewusstsein und den Respekt fiir

die Positionen aller Beteiligten. Sie 6ffnet
den Blick fir die Wissenschaft in ihren
unterschiedlichen Disziplinen und starkt
das Verstandnis fir die Arbeitsweise und die
Perspektiven der Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler.

: nimmt zugleich die Fragen, Bedrfnisse und

Stimmungen, gegebenenfalls auch die Angste
und Vorbehalte der Biirgerinnen und Blrger
wahr und tragt sie in die Wissenschaft und
ihre Entscheidungsgremien. Sie unterstitzt
und fordert den Dialog zwischen Wissen-
schaft und Gesellschaft.

: wirkt darauf hin, dass die Fragen und Bediirf-

nisse von Journalistinnen und Journalisten

im eigenen Hause verstanden werden. Sie
ermutigt Wissenschaftlerinnen und Wissen-
schaftler zur Offenheit gegeniiber Medienver-
treterinnen und -vertretern.

: wirkt darauf hin, aus der Flle der Informatio-

nen diejenigen herauszuarbeiten, die relevant
fir die Gesellschaft sind. Dies erfolgt nicht
allein aufgrund von Eigeninteressen.

: arbeitet faktentreu. Sie Ubertreibt nicht in der

Darstellung der Forschungserfolge und ver-
harmlost oder verschweigt keine Risiken. Sie
vermeidet eine Darstellung, die unbegriindete
Beflirchtungen oder Hoffnungen weckt. Sie
stellt den Forschungsprozess offen dar und
bietet wenn moglich freien Zugang zu den
wissenschaftlichen Quellen. Gute Wissen-
schafts-PR unterstiitzt und organisiert den
Dialog tiber Chancen und Risiken von wissen-
schaftlichen Methoden und Ergebnissen.



: macht Grenzen der Aussagen und Methoden
von Forschung sichtbar. Sie schatzt ein, wel-

che Bedeutung die Informationen flir Wissen-

schaft und Gesellschaft haben, und ordnet
sie in den aktuellen Forschungsstand nach
Mafgabe der wissenschaftlichen Redlichkeit
ein. Die Wissenschafts-PR benennt Quellen
und Ansprechpartner. Sie macht Interessen
und finanzielle Abhangigkeiten transparent.
Sie fordert diese Informationen von der Wis-
senschaft ein.

fordert, dass Wissenschaftlerinnen und Wis-
senschaftler selbst tber sich, ihre Motivation
und ihre Arbeit sprechen. Das Interesse der

Birgerinnen und Blrger geht ber Fakten und

Informationen hinaus und richtet sich auch
auf die wissenschaftliche Arbeit als Prozess
und die handelnden Personen.

achtet darauf, dass Informationen zielgrup-
pengerecht aufbereitet und verbreitet wer-
den. Sie nutzt die daftr jeweils geeigneten
Instrumente und Kandle und verwendet eine
verstandliche Sprache.

ist selbstreflexiv und selbstkritisch. Sie arbei-
tet wertegeleitet* und strategisch und defi-
niert Mafstabe fir die Qualitat ihrer Arbeit,
ihrer Ablaufe und Ergebnisse. Sie Gberpriift
die Wirksamkeit ihrer Arbeit und vermeidet
unnétige und unwirksame Mafznahmen. Sie
macht ihre Rolle und Arbeitsweise transpa-
rent.

"$GRUNDLEGENDE WERTE
DER WISSENSCHAFTSKOMMUNIKATION
: Nutzen fir die Gesellschaft
: Transparenz

: ist offen flr gesellschaftliche Veranderungen
und passt ihre Ziele, Strategien und Maftnah-
men auf der Basis ihrer Werte kontinuierlich
an. Sie sucht dazu den Austausch und die
Kooperation mit den anderen Akteurinnen
und Akteuren im Bereich der Wissenschafts-
kommunikation. Sie nutzt den nationalen
und internationalen Diskurs Uber Praxis und
Forschung in der Wissenschafts-PR fir ihre
Arbeit. Sie foérdert den Austausch und die
Zusammenarbeit zwischen Institutionen und
den Dialog mit allen Beteiligten.

: Offenheit der Wissenschaft fir den aktiven Dialog mit der Gesellschaft

: Selbstkritik und Veranderungsbereitschaft

: Unabhangigkeit

: Kooperationsbereitschaft aller Akteure

: die Prinzipien der guten wissenschaftlichen Praxis



Checkliste

flr Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler und
Wissenschafts-PR-Verantwortliche

Gute Wissenschafts-PR, zum Beispiel im
Rahmen von Medieninformationen, Ausstel-
lungen und Veranstaltungen (iber neue
Forschungsthemen, wird im Dialog zwischen
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaft-
lern sowie PR-Verantwortlichen vorbereitet.
Die folgenden Stichpunkte und Fragen sollen
bei dieser Vorbereitung unterstiitzen. Sie
sollen helfen, den Teil der Leitlinien zur guten
Wissenschafts-PR, der die Zusammenarbeit
zwischen diesen Partnern betrifft, in die Praxis
umzusetzen.

Die Entscheidung, welche Informationen
in welchem Umfang veréffentlicht werden,
obliegt letztlich den beteiligten Partnern.

Die Checkliste antizipiert Fragen, die Journa-
listinnen und Journalisten oder informierte
Birgerinnen und Birger stellen kénnen.



Faktenbasis zur Relevanz bzw.
Reichweite und zur Einordnung in den
aktuellen Forschungsstand:

O Bitte erlautern Sie die zentralen Ergebnisse
der Forschungsarbeit/Studie. Wenn méglich,
driicken Sie bitte Ihre Ergebnisse in konkreten
Zahlen aus, sowohl in relativen als auch
absoluten Angaben (nicht nur Prozentzahlen,
auch reale Haufigkeiten, wenn moglich).

OOWas genau ist einzigartig an dem Thema bzw.
Ergebnis?

OWie neu/aktuell ist das Thema insgesamt?

O Gibt es andere Arbeitsgruppen, die sich mit
dem Thema befassen, und wie sind deren
Ergebnisse einzuordnen?

OGibt es eventuell mogliche Widerspriiche oder
Kritik in bzw. an den Aussagen?

Transparenz der Methodik

O Bitte erldutern Sie das Studiendesign. (Es
reicht zum Beispiel in der Regel nicht aus, zu
erklaren, dass es sich um eine représentative
oder nicht reprasentative Studie handelt.
Werden ggf. auch die Grenzen der Methodik
angemessen thematisiert?)

OStichwort »Open data«: Sind die Rohdaten
strukturiert und maschinenlesbar, zusammen
mit Skripten, welche die graphische Darstel-
lung anhand der Daten reproduzierbar
erzeugen, zugédnglich?

Ostichwort Tierversuche: Sind im Rahmen der
Studie/des Forschungsprojektes Versuchstie-
re zum Einsatz gekommen?

OWenn ja, welche, wie viele und wie?

Finanzierung

O Gibt es eine externe Finanzierung?

OWenn ja: Wer finanziert das Projekt?

OBitte nennen Sie die Forderer ggf. einzeln
sowie die jeweilige Hohe und Dauer der
Forderung.

OGibt es industrielle/private Forderer?

Olst die Forderung an Bedingungen gebunden?
Wenn ja, an welche Bedingungen?

Kooperationspartner und maogliche
Interessenkonflikte

O Gibt es Kooperationspartner?

OWenn ja: Welche? (Bitte zahlen Sie die
Kooperationspartner auf und erlautern Sie
diese gegebenenfalls.)

OSind dies industrielle/private Partner?

O Gibt oder gab es eine Beteiligung oder andere
Beziehungen von Mitgliedern der Arbeitsgrup-
pe zu einem oder mehreren der Forderer/
Partner, die Interessenskonflikte bergen
konnten?

OErwachsen finanzielle Vorteile durch die
Forschungsergebnisse, etwa durch vorhande-
ne Patente etc.?



Kommunikation des Themas,
Erwartungen und Ziele

O Haben Sie besondere Erwartungen an die
Kommunikation Ihres Themas? Wen und was
genau mochten Sie mit der Verdffentlichung
des Themas erreichen?

O Gibt es Vereinbarungen mit Forderern und/
oder Partnern bezliglich der Kommunikation
des Themas?

OWenn ja, welche?

OMuss die Presseinformation vor Veréffentli-
chung mit Dritten abgestimmt werden?
(Bitte beachten Sie, dass dies einen langeren
Vorlauf erfordert und ergénzen Sie die
Kontaktdaten der Ansprechpartner.)

O Uber wen soll die Abstimmung erfolgen?

Transparenz der Quellen

O Journalistinnen und Journalisten bendtigen
fiir ihre Recherche einen Zugang zu den
Quellen und den Kontakt zu den Ansprech-
partnern. Die Kommunikation sollte daher
moglichst die Quellen so unkompliziert wie
moglich zuganglich machen und die direkten
Kontakte flr Rickfragen ermdglichen.

OBitte nennen Sie die Quellenangaben zur
Publikation, méglichst mit Link zum Down-
load, oder schicken sie den PR-Verantwortli-
chen, falls dies nicht méglich ist, die
Publikation zur Weitergabe an Journalistinnen
und Journalisten.

OBitte geben Sie die Kontaktdaten, Informatio-
nen zur Erreichbarkeit inkl. der Webseite der
Wissenschaftler und Wissenschaftlerinnen
an.

OPrivate Kontaktdaten sollten nicht verdffent-
licht werden, die Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler aber flr die PR-Verantwortli-
chen — auch mobil — erreichbar sein.

Weitere Themen, je nach Kontext bzw.
Fachdisziplin, Anwendungsmaglichkeiten
und ihre Folgen

O Wie realistisch sind die (positiven oder
negativen) Anwendungsmaglichkeiten und
Auswirkungen?

OGibt es weitere erwdhnenswerte Auswirkun-
gen, die in der Veroffentlichung nicht genannt
werden?

OGibt es Ihnen bekannte Risiken/schadliche
Folgen in der Anwendung ihres Forschungser-
gebnisses?

O Gibt es Alternativen zu der vorgeschlagenen
Intervention/Maftnahme (die welche Vorteile/
Nachteile haben)?

O Gibt es weitere Bemerkungen zur Einschat-
zung des Themas?

Kosten

OSind die Anwendungsmadglichkeiten mit
Kosten verbunden?

OWenn ja: Wie hoch sind die Kosten? Wer tragt
die Kosten?
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